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Porsche: “Nessunaretromarcia green”
Ma ora piu equilibrio nella transizione

LESTRATEGIE

nitermicheeibridecheelet- numeri che lasciano senza

SERGIOBRACCINI

orsche fa retromar-
cia sull’elettrico? E
l’argomento piu di-
battuto nel mondo
dell’auto perché la casatede-
sca e considerata la bandie-
ratecnologica e della passio-
ne. Il quesito lo scioglie di-
rettamente ’amministrato-
re delegato di Porsche Ita-
lia, Pietro Innocenti, prota-
gonista anche di un interes-
sante faccia a faccia sul te-
ma della transizione ecolo-
gica con Nicola Armaroli,
chimico e dirigente del Cnr,
tra i massimi esperti della
materiaalivellonazionale.

Innocenti ha pronunciato

le parole piti attese: «Non fa-
remo retromarcia sull'elet-
trico, ma cercheremo un
maggiore equilibrio tra le
motorizzazioniy.

Porsche estendera il ciclo
vita delle versioni termiche
e ibride di Cayenne, Pana-
merae911. Neiprossimian-
ni arrivera un nuovo Sport
utiliy vehicle «compatto»
che affianchera la Macan
elettrica, ma con motori ibri-
dietermici. «Lagamma718
avra ’elettrica, tuttavia va-
lutiamo il mantenimento di
versioni termiche top di
gamma. E un nuovo large
SuvsopralaCayennearrive-
ra prima con motorizzazio-

triche, ribaltando le strate-
gie iniziali. L’obiettivo ¢ la
co-esistenza di tutte le tipo-
logie nei tre segmenti chia-
ve: sportive, berline, sport
utility. Vogliamo dare ai
clienti quello che chiedono,
non imporre una transizio-
ne forzatay, ha spiegato
l'amministratore delegato.
Parole chiarissime che fo-
tografano un link tra passa-
to recente e futuro prossi-
mo; o meglio, imminente. E
sull'Ttalia la posizione di
Porsche ¢ chiara: i numeri
raccontano una storia di
contrasti interessanti. La
911 haregistrato un record
assoluto con 2.544 unita
vendute, il dato pit alto dal
2008. La nuova Macan elet-
trica ha conquistato il 46%
del mercato dei Suv elettrici
premium, con undatoanco-
ra pit significativo: il 50%
dei clienti proviene dalla

concorrenza. «Non stiamo
solo fidelizzando, stiamo
conquistandoy», hacommen-
tato 'Ad. «Il mix delle ali-
mentazioni disegna un mer-
cato maturo: I'ibrido domi-
naal 37%, mal'elettricorag-
giunge un notevole 27%,
quasi cinque volte la media
nazionaley.

E proprio in questo scena-
riodiflessibilita strategicae
transizione energetica si in-
serisce la Cayenne Electric,
svelata nell’occasione, con

fiato. La Turbo Electric svi-
luppa 1.156 cavalli e 1.500
Nm di coppia con Launch
Control: 0-100 km/h in 2,5
secondi, 0-200 in 7,4 secon-
di. Prestazioni daFormulaE
per un Suv di oltre due ton-
nellate e mezzo.

La versione base (se cosi
la si puo definire) si «accon-
tenta» di 408 cavalli (442
con Launch Control), 0-100
in4,8secondie230km/hdi
punta. Il segreto? Un moto-
re elettrico posteriore raf-
freddato a olio, tecnologia
mutuatadalle corse, ela fun-
zione push-to-pass che per
10 secondi libera altri 176
cavalli. Ilrecupero energeti-
coda 600 kW permette di ge-
stireil 97 per cento delle fre-
nate senza toccare i freni
meccanici.

A quanto pare Porsche
non rinuncia all'elettrico,
ma lo affianca alle altre mo-
torizzazioni.

«Perchéillusso, oggi, € po-
ter scegliere - ha chiosato
I’ad Innocenti -. E la Cayen-
ne Electric dimostra che
elettrificare nonssignificari-
nunciare all’anima sportiva
che ha reso leggendario il
marchio». —
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Lungavitaalle versioni
termiche eibride
diCayenne, Panamera
e suamaesta 911
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