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11 74% degli italiani chiede acciaio sostenibile

ExIlva

AdI: «Quello prodottoa
Taranto rispettal’'ambiente,
investiti 2 miliardi»

1174% degli intervistati in Italia ri-
tiene molto importante che le
aziende pongano attenzione alla
sostenibilita ambientale. Lo rivela
laricerca“Ilruolo dell’acciaio nella
percezione disostenibilita deipro-
dotti manufatturieri”, realizzata per
Acciaierie d’Ttalia dallistituto diri-
cerca Swgsuuncampione di citta-
dini italiani, tedeschi e spagnoli.
«Lerisposte sono state simili: € una
tendenza europea», spiega Riccar-
do Grassi, direttore dellaricerca di
Swg: «Stiamo assistendo alla tra-
sformazione del concetto stesso di
sostenibilita: superatiiconfinidel-
Pambiente, per il consumatore e di-
ventata sinonimo diattenzione, cu-
ra, innovazione, qualita. Questo &
significativo in modo particolare
perl’acciaio, doveleconoscenze dei

processidi produzione sono pitide-
bolied e pit difficile periconsuma-
tori finali, che sono quelli che hanno
partecipatoallaricerca, prefigurarsi
cosa sia un acciaio sostenibile».

Nel rapporto tra produzione e
ambiente, la maggior preoccupa-
zione deicittadini & perle emissio-
ni, prima di tutto quelle di sostanze
inquinanti e poiin subordine perla
CO2z.Laricerca ha evidenziato come
oltre il 4,0% dei consumatori, a pari-
ta di prezzo, preferirebbe prodotti
inacciaiosostenibile eil 30% 1o sce-
glierebbe anche se il prezzo fosse
pitialto.«La propensionea unpre-
mium price é rilevante, soprattutto
intempiin cuic’élatendenzaauna
riduzione della spesa. In generale,
nonostante l'acciaio sostenibile
nonsia ancoraradicato nel consu-
matore, € presente una forte pro-
pensione a fare unascelta in questa
direzione. Questo premiera le
aziende che per prime saranno in
grado diraccontare questo prodot-
to», commenta ancora Grassi.

«In Italia c’é grande diffidenza
quando si parla di sostenibilita, per
il fenomeno del green washing.
Questorichiede una grande preci-

sione e una credibilita che nasce
soprattutto dalla capacita di rac-
contare un processo di sostenibilita
in tutte le fasi della produzione e
della filiera», ha aggiunto il diret-
tore dellaricerca di Swg.

In questo contesto, e anche con
questa consapevolezza, sicolloca il
marchio Penisola Steel, che defini-
scee certifical’acciaioaridottoim-
patto ambientale prodotto dallo
stabilimento di Taranto di Acciaie-
rie d’Italia, tracciandone 'origine
italiana. Ilnuovo brand nasce dal-
I'azione di costanti controlli am-
bientali nell’area tramite unapiat-
taforma di monitoraggio sviluppata
in collaborazione con Rina che per-
metteaccertamenti su200 camini,
con 5o puntidiprelievo delleacque
eanalisi capillari dei terreni in occa-
sione di interventi specifici.

L’acciaio sostenibile,, unitoauna
rinnovata gamma di prodotti, e al

Penisola Steel &

il marchio dell’acciaio
prodottoin Italia
aridotto impatto
ambientale

&

contesto siderurgico, permette ad
Acciaierie d’Italia di differenziarsi
dai competitor internazionali, in
particolare quelli extra-europei, e di
condividere questa possibilita a
valle conlefiliere meccaniche, im-
piantistiche e infrastrutturali, ha
comunicato 'azienda in una nota.
Concluso il Piano Ambientale
2018-2023, per cui sono stati inve-
stiti negliultimianni circa 2 miliar-
di di euro, ora Acciaierie d'Italia e
prontaa trasferire 'ambientalizza-
zione dellostabilimento—1"'unicoin
Italiaa produrreacciaio primarioe
il piti grande in Europa — ai propri
prodotti. A tale operazione hanno
datoun contributo significativo gli
sviluppisui fronti di qualita, inno-
vazione, ricerca & sviluppo, ha sot-
tolienato sempre ’'azienda. Uno dei
progettiinatto e quello della decar-
bonizzazione attraversol'ottimiz-
zazione ambientale dell’areaacal-
doelosviluppodiunaseriedinuovi
impianti energetici, tra cuirigassi-
ficatore, desalinizzatore, impianti
per la sintesi di gas tecnici, parco
eolico offshore e parchifotovoltaici.
—R.ILT.
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